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TIIVISTELMA

Median konvergenssi, sisdllén hajaantuminen useisiin viestimiin, haastaa perinteisen
median ja tarjoaa uusia viestintamahdollisuuksia niin yrityksille kuin yksityishenkiloillekin.
Monikanavainen julkaiseminen on yksinkertaisimmillaan sisdlléon helppoa massatuotantoa
eri viestimiin, mutta sen mahdollisuuksia kdytetdan yha enemman tarinan kehittdmiseen eri
kanavissa. Varsinaisen sisallon lisaksi nykydan pyritdan kopioimaan myés ilmiéita. Kaikki
nama ilmiot ovat havaittavissa myds suomalaisessa mediassa.

MEDIAKONVERGENSSI

Nykyinen media kayttaa laajasti monia julkaisukanavia. Henry Jenkins kuvaa tata
mediaymparistdda mediakonvergenssin kasitteella. Jenkinsin mukaan konvergenssin kasite
”kuvaa teknisid, sosiaalisia, kulttuurillisia ja sosiaalisia muutoksia tavassa, jolla media
kiertda kulttuurissa.” Tyypillista mediakonvergenssille on useiden viestintdjarjestelmien
rinnakkaiselo ja sisallon virtaus niiden valilla. (1)

Kuluttajan ndkékulmasta konvergenssi on luonut uusia mahdollisuuksia osallistumiseen.
Tyypillistd mediakonvergenssin kulttuurille on se, ettd samasta asiasta kiinnostuneet
kuluttajat muodostavat yhteis6ja. Yhteistyolld kuluttajat pystyvat perehtymdaan
valitsemaansa asiaan todella syvallisesti ja jopa vaikuttamaan jonkin yhtién tai muun
yhteiskunnan toimintaan. Asiaansa perehtyneestd yhteisosta Jenkins nostaa esimerkiksi
Survivor Sucks -yhteison (2), jossa pyritddn paljastamaan etukdteen tosi-TV-sarjan
tapahtumia.

Yhteisot voivat keskittya mediaan, kuten Survivor-yhteisd, mutta yhta lailla
yhteiskunnallisiin ilmidihinkin. Erds mielenkiintoinen suomalainen verkkoyhteisd on
vahabhiilihydraattista ruokavaliota noudattavien karppaus.info. Sivustolla keskustellaan
virallisesta suosituksesta selvasti poikkeavan vahahiilihydraattisen ruokavalion
noudattamisesta (3). Yhteis6 mahdollistaa ajatusten ja ohjeiden vaihdon samalla tavalla
ajattelevien kesken. Ulkopuoliselle sivuston keskustelut ovat hammentavaa luettavaa, niin
intohimoisesti virallisia ravintosuosituksia sivulla vastustetaan. Hieman vastaava
vaihtoehtoista totuutta tarjoava sivusto on rokotusinfo.fi, joka kuitenkaan ei mahdollista
keskustelua, vaan ainoastaan kertoo sivua ylldpitdavan yhdistyksen tuottamaa tietoa (4).
Sivustosta on kuitenkin tullut keskeinen osa H1N1-rokotteista muualla kdytavassa
kansalaiskeskustelussa.

Yhteisollisyyden lisddntyminen ja julkaisemisen helppous vievat valtaa suurilta toimijoilta.
Ennen mediatalot pystyivat paattdmaan, mista valtakunnassa keskustellaan. Nyt jo TV-
kanavien maara johtaa siihen, ettd koko kansan yhteisia ohjelmia ei enaa synny niin kuin
ennen. Monet luopuvat kokonaan perinteisistd massaviestimistd, televisiosta ja
sanomalehdista, ja internetista on tullut merkittava tiedonlahde. Se, mita TV-uutisissa
sanotaan, ei enaa vakuuta kaikkia. “Sosiaalisessa mediassa toimiminen edellyttda YLEIta
avoimuutta, keskustelevuutta ja vahenevan kontrollin sietokykya. Sosiaalinen media on
keskustelun ja itseilmaisun valine, joten se on luonteeltaan kaksisuuntaista ja dialogista.
Kyse ei siis ole perinteisesta julkaisutoiminnasta, vaan vuorovaikutuksesta”, kirjoittaa Pirkka
Aunola, Yleisradion uusien palveluiden strateginen suunnittelija (5).

Yritysten kannalta konvergenssissa on kyse edullisesta tavasta levittaa sisaltoa suurelle
yleisolle eri kanavia pitkin. Suuret mediatalot voivat hyodyntda samaa sisaltoa niin
televisiossa, radiossa, painetussa lehdessa kuin internetissakin. Yrityksilla on



kdytettavissaan laaja valikoima keinoja kuluttajan tavoittamiseen. Toisaalta suuren joukon
tavoittaminen kerralla on entista vaikeampaa. Kun 1980-luvulla kolmella kanavalla
parhaaseen katseluaikaan ndytetty mainos tavoitti 80 % yhdysvaltalaisista naisista, nykyaan
vastaavan peiton saavuttamiseksi mainos taytyisi nayttaa noin sadalla kanavalla (1 s. 66).

Toisaalta kuluttajien vapaus pelottaa. Yritykset pyrkivat hallitsemaan kuluttajia tarjoamalla
yhteisdja, joissa kuluttajat voivat toimia kiinnostuksen kohteensa parissa rajoitetusti.
Tekijanoikeusrikkomuksiin puututaan usein herkasti. Monet yritykset ovat kuitenkin
|I6ysdanneet kontrolliaan esimerkiksi tekijanoikeuksista, kun he ovat ndhneet, etta
intohimoiset faniyhteisot ovat myds yrityksen etu, vaikka rahaa ei aivan joka valissa
siirtyisikaan kuluttajilta yritykselle.

Uudet palvelut vdhentavat yritysten mahdollisuutta kontrolloida jopa omien sivujensa
yhteydessa julkaistavaa materiaalia. Google julkaisi syksylld 2009 SideWiki-palvelun, jossa
kadyttajat voivat vapaasti kommentoida mita tahansa internet-sivua (6). Palveluun
kirjoitettuja kommentteja voi tarkastella sivun vieressa selaimeen asennettavan lisdosan
avulla. Toistaiseksi palvelu ei ainakaan Suomessa naytd saaneen suurta suosiota: Helsingin
Sanomien omilla sivuilla keskustelu on vilkasta, mutta SideWiki nayttaa etusivulle kolme
kommenttia, joista ensimmaisessa riemuitaan moderoimattoman keskustelun alkamisesta
(7). Jos jarjestelma saavuttaa todellista suosiota, se saattaa vaikuttaa internetin
luonteeseen merkittavastikin. Pelko hallinnan menettamisestd on synnyttanyt jo
sovelluksia, joilla SideWikin toiminta omilla sivuilla pyritdan estamaan (8) (9).

MONIKANAVAINEN JULKAISEMINEN, CROSSMEDIA JA
TRANSMEDIA

Monikanavaisessa julkaisemisessa on yksinkertaisimmillaan kyse saman sisallén
julkaisemisesta sellaisenaan eri kanavia pitkin. Yleisesti monikanavaisesta julkaisusta
puhuttaessa voidaan kadyttda termia crossmedia. Crossmedia-ajattelulle tyypillistad on
pyrkimys kaytettyjen kanavien maaran maksimointiin (10). Tallaista monikanavaisuutta
edustavat esimerkiksi tv:n eri jakelureitit (antenniverkko, kaapeliverkko, satellitti-tv,
mobiili-tv ja iptv), sanomalehtien ndkoéisversiot internetissa ja kirjojen julkaisu
elektronisessa muodossa. Usein sisdltéa on kuitenkin muokattu jotenkin, kun se on siirretty
toiselle viestimelle. Esimerkiksi sanomalehtien verkkoversiot julkaisevat yleensa lyhyempia
versioita uutisista kuin painetut lehdet.

Perinteinen media ei voi eristaa itseddn muutoksesta, vaan sen on ldhdettava siihen
mukaan. Yleisradion Pirkka Aunola (5) kuvaa sosiaalisen median osuutta murroksessa nain:
“Sisallon maaran lisddntyessa tarvitaan yha hienojakoisempia syotteita sisallon julkaisuun.
Laajasta broadcast-kanavasta mennadn metadatan tasolle ja luodaan uusiin ymparistoihin
uusia syotekoosteita |. mashuppeja.”

Monikanavainen julkaiseminen on myos kuluttajien kasissa. YouTubeen ladataan joka
minuutti 20 tuntia videota (11), josta suuri osa on patkia tv-ohjelmista ja elokuvista. Nain
sellaistakin materiaalia, jota ei ole alun perin ajateltu julkaista monikanavaisesti, paatyy
internetiin. YouTubea onkin kritisoitu voimakkaasti siitd, ettd se mahdollistaa
tekijanoikeuksien alaisen materiaalin levittamisen eikd puutu rikkeisiin riittavan
voimallisesti (12).

Hieman crossmediaa tarkemmin maaritelty kdsite on transmedia-tarinankerronta. Jenkins
madarittelee transmedia-tarinankerronnan useissa eri ymparistdissa tapahtuvaksi



kerronnaksi, jossa jokainen osa kehittaa tarinaa jollain tavalla tai vaikuttaa muuten
kuluttajan kasitykseen tarinan maailmasta (1). Transmedia onkin ldhinna fiktiivisessa
kerronnassa kaytetty keino. Transmediassa sisalto eri kanavissa voi olla hyvinkin erilaista, eli
kukin kanava tekee sitd, mita parhaiten osaa (10).

Transmedia-tarinankerronnan mahdollisuudet on tajuttu suomalaisessakin mediassa.
Yleisradion sosiaalisen median strategiassa yksi kolmesta padkohdasta on ldsndolo:
”Ohjelmantekijoilla on uskallusta ja innostusta kehittaad verkon kaksisuuntaisuutta
hyodyntavia sisaltdja verkossa ja he osaavat kayttaa sosiaalisen median tarjoamia
tarinankerronnallisia ja journalistisia ilmaisumahdollisuuksia.” (5) Strategiassa on siis
huomioitu yleisen keskusteluun osallistumisen lisaksi myds mahdollisuus hyddyntaa
sosiaalista mediaa tarinankerronnassa ja kehittda tarinaa myds Ylen perinteisten viestimien
ulkopuolella.

REMEDIAATIO

Bolter ja Grusin maarittelevat yhden viestimen sisallon ndyttamisen toisessa viestimessa
remediaatioksi. Esimerkiksi TV-ohjelmapatkien esittdminen www-sivuilla tdyttaa taman
maaritelman. Saman méaaritelman mukaan remediaatiota on yhta lailla verkkosivujen
teksti, joka esittad kirjoitettua sanaa. Laajasti ajateltuna remediaationa voidaan nahda
kaikki media, silld jokaisen viestimen sisdltd on toinen viestin: esimerkiksi painettu teksti
sisaltaa tekstia, joka taas sisaltda puhetta. Ndin ajateltuna remediaatio on keskeinen piirre
uudessa digitaalisessa mediassa. (13)

Remediaatiota edustavat siis erityisesti netti-TV-palvelut, jotka sisallyttavat television
internet-sivuille. Remediaatiossa pyritdadn lapindkyvyyteen, siihen etta viestin valittaisi
alkuperaisen sisallon ilman, etta kadyttdja kokee olevansa tekemisissa jonkin valiportaan
kanssa. Esimerkiksi valokuva voidaan ajatella ikkunana, joka pyrkii valittamaan katsojalle
vaikutelman todellisuudesta. Netti-TV:n ja TV:n vélilld tdma toteutuu poikkeuksellisen
hyvin: katselukokemuksissa ei valttamatta ole mitdan eroa. Internet-sivu painetun tekstin
remediaationa tarjoaa jo oleellisesti erilaisen kokemuksen.

MEDIA-ILMION MONISTAMINEN

TV-formaatit ovat tuoneet samat logot TV-ruutuihin ja katukuvaan ympari maailmaa.
Nayttaa siltd, etta formaattien mukana pyritddn monistamaan myds muuta kuin itse
ohjelmassa nahtavaa sisaltoa. Kevaalla 2009 Britannian Talent-ohjelma nosti monien
huulille Susan Boylen (14), 47-vuotiaan, tukevan ja hieman erikoisen naisen, joka yllatti
yleison ja tuomariston osaamalla laulaa. Toisaalta juuri tunteellisen videon levidminen
YouTubessa sai ihmiset huomaan koko ohjelman. Boylen esiintymisella on YouTubessa
kymmenia miljoonia katsojia, ja video oli julkaisuviikolla YouTuben katsotuin ja
keskustelluin video monessa maassa (15). Kykyjenetsintékilpailuja on englanninkielisessa
maailmassa kdynnissa jatkuvasti, mutta harvoin niista kuullaan esimerkiksi Suomessa
mitaan.

Suomen Talentin toisen tuotantokauden alussa (syksylla 2009) nahtiin ainakin ndenndisesti
vastaava tapaus (16). Yleison hurmasi tunteisiin vetoavalla laulullaan tukeva keski-ikdinen
mies Markku Laamanen. Esitys rakentui hdmmentdvan samalla tavalla kuin Boylen esitys
Britti-Talentissa: Tuomariston kasvoilla ndytetdaan aluksi epailystéa ja jopa suoranaista
halveksuntaa, kun lavalle astelee henkild, joka ei vastaa populaarikulttuurin
kauneuskasitysta ja kertoo haluavansa tahdeksi. Brittiversiossa ndytetdaan naureskelevaa



yleis6&, suomalainen yleis6 on hillitympi, mutta ainakin vaikutelmaa epauskosta pyritdan
luomaan. Esityksen aikana naytetdan yleisén, tuomariston ja juontajien innostusta ja
liikutusta. Lopulta tuomaristo suitsuttaa laulajan taivaisiin.

Vaikka Boyle-vertausta ei tuomareilta kuullakaan, on se silti ilmeinen. Vertaus nostettiin
mediassa esille heti seuraavana pdivana ja Laamasesta tehtiin hyvin nopeasti
ennakkosuosikki koko kilpailuun. Ilta-Sanomat nimesi Laamasen Talent-Markuksi heti
alkueran jalkeen (17). Seuraavana pdivana llta-Sanomien verkkokyselyssa kysyttiin, onko
Markku Laamanen Suomen Susan Boyle, jolloin 58 % vastaajista (vastaajia yhteensad 20 911
29.9. klo 21.20 mennessa) oli sitd mielta (18). Talent-kilpailua esittanyt Nelonen ja llta-
Sanomat kuuluvat samaan konserniin, ja onkin mielenkiintoinen kysymys, onko Ilta-
Sanomien Talent-uutisoinnissa kyse riippumattomasta journalismista vai
tarinankerronnasta ohjelman késikirjoituksen mukaan.

Yksi merkittdva ero Boylelld ja Laamasella kuitenkin on. Vaikka molemmat toki osaavat
laulaa, on Boyle selvasti parempi laulaja. Osittain siksikin tuomareiden ja yleison reaktiot
tuntuvat Britti-Talentissa aidommilta. Suomessa kyynelehtivat tuomarit tuntuvat
vaistamatta hieman vilpillisilta ja laskelmoiduilta. Tuomari Jaana Saarinen (19) sanoo
kuitenkin, ettd ”liikuttavaa oli se, ettd han oli laulunsa aikana juuri sellainen kuin on. Kylla
siitd naki, ettei elama ole mennyt vain laululavoja korkatessa.”

TRANSMEDIA-TARINANKERRONTA MATRIX-ELOKUVISSA

Yksi tunnetuimmista kansainvalisista transmedian esimerkeistd on Matrix-elokuva ja sen
ympdrille rakentuva maailma. Varsinaisten elokuvien lisdksi tarinaa kertovat lukuisat
animaatiot, pelit ja sarjakuvat. Koko Matrix-maailmaa ei olekaan mahdollista ymmartaa
pelkastdadn yhden viestimen kautta, silla esimerkiksi elokuvan henkilditd saatetaan esitella
vain tietokonepelissa (1). Ndin Matrixia rakennetaan eri kanavien kautta. Eri osien
tunnistettavuus osaksi Matrix-perhetta syntyy esimerkiksi valuvista vihreista kanji-
merkeistd ja Morpheuksen kaljusta paasta ja peililaseista.

Vaikka maailman taydellinen ymmartaminen vaatiikin tarinan eri osiin perehtymistd, monia
kanavia kayttdva transmedia tarjoaa kuluttajalle myos useita mahdollisia sisdantulokohtia
(entry point) tarinan maailmaan: ensimmainen kosketus Matrix-maailmaan voi olla yhta
hyvin tietokonepeli kuin elokuvakin. Ymmartadakseen maailmaa paremmin kuluttaja voi
siirtya siitd muita viestimia kayttaviin tarinan osiin. Jos ei itse halua perehtya kaikkiin
tarinan osiin, voi hyddyntaa faniyhteisdja, jotka pyrkivat rakentamaan yhtenaista tarinaa eri
kanavia pitkin annetuista tiedoista ja vihjeista.

TRANSMEDIA-TARINANKERRONTA SUOMALAISISSA TV-
SARJOISSA

Ylen TV 1 esittda lauantai-iltaisin Ihmisten puolue -nimista ohjelmaa (20). Kukin jakso kuvaa
fiktiivisen pienpuolueen yhden kokouksen, jossa kasitellddn saman viikon aikana
todellisuudessa tapahtuneita asioita. Ohjelman verkkosivut osoitteessa ihmistenpuolue.fi
(21) ovat siina mielessa poikkeukselliset, etta niilld ei kerrota kyseessa olevan tv-sarjan
sivut. Painvastoin, sivut on tehty varsin uskottavasti tyypillisen pienpuolueen verkkosivujen
nakoiseksi. Etusivulla kerrotaan puolueen tavoitteista, kokousten poytakirjoja voi lukea
arkistosta ja henkil6ista on kerrottu ainoastaan roolihahmojen nimet ja fiktiiviset ammatit.
Jos sivuille paatyy tv-sarjaa tuntematta, voi helposti luulla, ettd kyseessa on todellinen
puolue.



Videot-sivu, jolta 16ytyy otteita ja epdonnistuneita patkid ohjelmasta, paljastaa kuitenkin,
mista on kyse. llluusiota ei siis ole viety aivan loppuun asti, vaan lukijalle annetaan ainakin
mahdollisuus tajuta, etta kyseessa on fiktiivinen puolue. Tiukkaa maarittelya transmediasta
sarja verkkosivuineen ei valttamatta tayta, silla vaikka verkkosivut hieman maailmaa
rakentavatkin, ne eivat varsinaisesti vie tarinaa eteenpain. Toisaalta verkkosivujen
poytakirjoista ja videoista huvittunut henkilo saattaa paatya myos sarjan katsojaksi — sivut
ovat siis mahdollinen sisddntulokohta sarjaan.

Virallisten verkkosivujen lisdksi Ihmisten puolueelle on perustettu useita faniryhmia
Facebookiin (22). Ihmisten puolueen henkil6t eivat kuitenkaan itse vaikuta Facebook-
sivuilla. Vuosina 2007 ja 2009 ndahdyn animaatiosarja Pasilan (23) hahmot sen sijaan ainakin
nayttdisivat vaikuttavan myos itse Facebookissa. Esimerkiksi sarjan pdahenkilon Kyosti
Poystin nimella Facebookissa on kymmenia profiileja. Epaselvaksi jad, onko joku ndista
tuotantoyhtion tekema, mutta joka tapauksessa lahes kaikkien on oltava fanien luomia.
Epdselvyys profiilien taustasta aiheuttaa mielenkiintoisen tilanteen: Kun fani esiintyy sarjan
hahmona ja kommentoi keskustelua, kyse on fanifiktiosta. Tuotantoyhtion hallitsemien
virtuaalihahmojen kirjoittamat kommentit taas laajentavat virallista tarinaa ja ovat siten
transmediallista tarinankerrontaa. Raja hamartyy, kun lukija ei voi tietdd, kummasta on
kyse.

Pasila-sarjan maailmaa laajennetaan myos sen omilta verkkosivuilta 16ytyvalla kahvihuone-
osiolla, jossa voi kuunnella sarjan hahmojen keskusteluja varsinaiseen ohjelmaan
liittymattomista asioista. Verkon Pasila-sitaattikokoelmissa (24) on lainauksia myds
kahvihuonekeskusteluista — niistd on siis tullut faneille osa sarjan maailmaa.

Selvia transmediallisia piirteitd on myos Salatut elamat -sarjassa. Vuodesta 1999 asti
ndytetysta sarjasta on julkaisu tdhdan mennessa 15 kirjaa, joissa kerrotaan tapahtumista,
joita ei nahda TV:ssa. Kirjoissa on kerrottu esimerkiksi henkilon elamastd ennen kuin hanta
alettiin seurata sarjassa. Lisdksi saatavilla on esimerkiksi sarjassa toimivan
kiinteistdhuoltoyhtion nimella varustettu pipo ja lippalakki. (25) Vaikka pipo ja lippalakki
eivat tarinaa kerrokaan, ne saattavat mahdollistaa jollekin katsojalle paremman
eldaytymisen sarjan maailmaan.
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